
Herzlich Willkommen zu unserem Workshop 
αLƴŦƭǳŜƴŎŜǊψƛƴΥ ±ŜǊƪŅǳŦŜǊψƛƴ ƻŘŜǊ CǊŜǳƴŘψƛƴΚ 

Bis wir starten: 
- Code scannen 
ωRubbelbild bearbeiten 
ωEinfach mit dem Finger

über Display streichen



Heutige Agenda: 

γFrage des heutigen Tages: Freundin_in oder Verkäufer_in

γForschungsergebnisse und Input allgemein zu dem Thema 

γFragerunde/Austausch 

Bild von Gerd Altmann auf Pixabay



Nachschlagewerk

https://padlet.com/ftokat/mwj3b16eyrnfi7v5



Warum thematisieren 
wir Influencer? 

γSozialeOnline-Medien spieleneine zentrale Rolle im Medienrepertoire
von Kindern und Jugendlichen,um sich zu informieren, sich zu
unterhalten, sich selbst zu inszenieren und ihre eigenen
Freundschaftsnetzwerkeaufzubauen und zu festigen. Zu diesen
Freundschaftsnetzwerkengehörenimmer öfter auch Influencer,die als
glaubwürdigeRatgeberin unterschiedlichenThemenfelderngelten, sich
darin teils deutlichvon klassischerWerbungund Marken unterscheiden
undin derLagesind,ihreNetzprominenzzuƳƻƴŜǘŀǊƛǎƛŜǊŜƴά(S. 39)

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf


α²ƛǊ ǎǇƛŜƭŜƴ ŀƭƭŜ ¢ƘŜŀǘŜǊά 

(Erving Goffman)

ΧƻŘŜǊ ŀǳŎƘ ƴƛŎƘǘΚ 

Vielleicht kommt es auf diese 
Unterscheidung an? 



Folgen Sie Influencer_innen? 

Wenn ja, geben Sie die Namen in den Chat ein!

Aufgabe für Sie: 



YouTube Nutzung 2021
- täglich/mehrmals pro Woche -

https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2021/JIM-Studie_2021_barrierefrei.pdf



YouTube Nutzung 2021
- täglich/mehrmals pro Woche -

https://www.mpfs.de/fileadmin/files/Studien/JIM/2021/JIM-Studie_2021_barrierefrei.pdf



https://nindo.de/erklaerung



https://nindo.de/



Klicksafe - Was sagen die Kids? 

https://www.youtube.com/watch?v=pRWS_yLc_h4







Social Media Star

https://www.playmobil.de/geschenkset-social-media-star/70607.html



γαLƴŦƭǳŜƴŎŜǊψƛƴƴŜƴ ƴǳǘȊŜƴ ƛƘǊŜ CƻƭƭƻǿŜǊ ŀǳǎΗ {ƛŜ ǾŜǊǎǳŎƘŜƴ ƛƘƴŜƴ tǊƻŘǳƪǘŜ 
anzudrehen, die sie angeblich schöner machen und kassieren dafür jede 
aŜƴƎŜ DŜƭŘ Ǿƻƴ IŜǊǎǘŜƭƭŜǊψƛƴƴŜƴΗΗά 

γBitte machen Sie sich 2 Minuten Gedanken zu dieser Aussage, notieren Sie 
Ihre Gedanken.

γPositionieren Sie sich auf diesem Meinungsstrahl: 

Ihre Meinung 



γ...Zu erwähnen ist an dieser Stelle, dass ein großer Teil der 
Influencer*innen sich als Medienmacher*innen verstehen 
und seriöse Geschäfte aufbauen möchten und sich 
professionalisieren. Die mediale Aufmerksamkeit erhalten 
allerdings vor allem die Social-Media-Stars, die teuer reisen, 
edle Accessoires und Designerklamotten tragen, mit 
Schleichwerbung auf sich aufmerksam machen und somit zu 
einer neuen Generation von Vorbildern werden (Jahnke, 
2018, S. 9)...



www.bravo.de

https://www.amazon.de/REALTALK-Schein-Schulden-Leben-Influencer/dp/3960961057



Artikel aus der Süddeutschen Zeitung 
vom 06.11.2020 

https://www.sueddeutsche.de/leben/tiktok-chase-hudson-hype-collab-house-1.5095021



Artikel aus der Süddeutschen Zeitung 
vom 06.11.2020 

https://www.sueddeutsche.de/leben/tiktok-chase-hudson-hype-collab-house-1.5095021



Wie wird Geld verdient? 

https://www.youtube.com/watch?v=UrjL51p7LR0





Forschung

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_Gutachten/210811_Abschlussbericht_KJM.pdf



γMethode: 
20 Beobachtungen
32 Interviews mit Kindernzwischen6 bis 13 Jahre
typologisierendeInhaltsanalyseBeiträgevon 
Influencer_innen
Expert_innenbefragung

Forschung

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_Gutachten/210811_Abschlussbericht_KJM.pdf



γInfluencer_innen-BeiträgeerhaltensubtileProduktwerbung
und transportierenMarkenbotschaftenindirekt, im
Hintergrundeingebettetin vermeintlichalltagsnaheBerichte
überdas Leben alsInfluencer_in. Darin sindvieleBeiträge
ohneWerbekennzeichnungzufinden, auchwennindirekte
und direkteKaufappellezusehensind

γKennzeichnungspraxisauf Plattformenist ebenfalls
uneinheitlichund unterschiedlich, vor allemhinsichtlichder 
Sichtbarkeit, Größeund Auffälligkeitsowieder Positionierung

Kernergebnisse :

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_Gutachten/210811_Abschlussbericht_KJM.pdf



γDas erschwert die visuellen Erkennungsmöglichkeiten von 
Werbung für viele Kinder, insbesondere auf TikTok und Twitch. 

γIn der Regel ist auch nicht zu erkennen, an welche Altersgruppe 
sich Influencer_innen wenden

γStarke Faszination von Influencer-Inhalten (betrifft vor allem 
jüngere Kinder) 

γSchnell entstehende Bindungsmotive wie Exklusivität und 
Zugehörigkeit zu Influencer_in bzw. der Wunsch, Teil
einer Community zu sein u. vieles dafür in Kauf zu nehmen, 
macht Kinder sehr anfällig für gut gemachte Influencer-
Kommunikation 

Kernergebnisse :

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_Gutachten/210811_Abschlussbericht_KJM.pdf



γKritisch wird es, wenn Influencer_innen suggestiv über 
Produkte kommunizieren und ihre Vorbildfunktion ausnutzen

γStarke Kaufanreize entstehen durch eine Mischung von 
Suggestion (-> Influencer_innen nutzen selbst das Produkt 
und sind begeistert) und unbewussten Kaufverstärkern (durch 
zeitliche Limitierung von Angeboten, Gewinnspielen oder 
Rabattcodes) 

Kernergebnisse :

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_Gutachten/210811_Abschlussbericht_KJM.pdf



γEntsprechendder Kriteriender Kommissionfür
Jugendmedienschutz(KJM) geltenalsdirekteKaufaufrufe
αalleunmittelbarenAufforderungenzumentgeltlichen Erwerb
von WarenoderDienstleistungen, welchedem Verbraucher
durchWorte, GestenodersonstigeDarstellungenübermittelt
werden. DarunterzählenauchwerblichenBotschaftenim
Befehlsstilόα5ǳ musstes kaufenΗάΣ ŜǘŎΦύΦ 

γKaufappellean Kinder und Jugendlichesindoft in der Du-
Form gestaltetund fokussierensichauf Produkte, die ihren
Bedürfnissenentsprechenoderdie diealters- und 
entwicklungsspezifischeEntwicklungslagenansprechen. 

Kernergebnisse :

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_Gutachten/210811_Abschlussbericht_KJM.pdf



Studie der 
Hochschule der Medien

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf


Zentrale Ergebnisse: 

γDie Verbreitung und Form direkter Kaufappelle an Kinder und 
Jugendlicher wurde beleuchtet

γYouTube, Instagram, Snapchat, TikTok (damals Musical.ly)

γBefragung von 10 bis 17Jährigen Kindern bzw. Jugendliche

γAnalysiert wurden Influencer*innen mittlerer Reichweite 
(Spannbreite 50.000 und 100.000 Followern), meiste Follower zwischen 
13-17 Jahren, mind. 50 % stammen aus Deutschland 

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf


Zentrale Ergebnisse: 

γBranchenGames, Fashion, Beauty, Lifestyle, Sport/Fitness und Food

γαLƴ ŘŜƴ seltenstenFällenkonzentrierensichdie Influencer*innenauf 
eineeinzigeBranche.. Eine Ausnahmebildenhier die Accounts, die ihre
Aufmerksamkeitauf Games richtenά ό{Φ мрύ

γ11 Accounts weiblicheInfluencerinnen, 14 männlicherInfluencer

γαLƴ knappjedemzweitenPost tauchenProdukteauf. AlleindieseZahl
unterstreichtdas hoheVermarktungspotenzialvon InfluencernΦΦΦά ό{Φ нпύ

γCŀȊƛǘ ŘŜǊ .ŜŦǊŀƎǳƴƎŜƴΥ αΦΦΦSocialMedia eine große Rolle im Leben der 
Kinder und Jugendliche spielt. Werbliche Inhalte werden zumeist 
ŜǊƪŀƴƴǘΣ ƴƛŎƘǘ ŀōŜǊΣ ǿŜƴƴ ǎƛŜ ƛǊƻƴƛǎŎƘ ǾŜǊǇŀŎƪǘ ǎƛƴŘά ό{Φ оуύ

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf


γWie läuft das denn so mit der Kennzeichnungspflicht? 

Frage an Sie: 



https://www.youtube.com/watch?v=hD2e-bVi2ik



https://www.zdf.de/nachrichten/panorama/influencer-werbung-hummels-urteil-100.html



Zwischen den Geschlechtern?

Wie ist Ihre Einschätzung?  

Dƛōǘ Ŝǎ ¦ƴǘŜǊǎŎƘƛŜŘŜΧ



Unterschiede zwischen Mann und 
Frau

https://malisastiftung.org/wp-content/uploads/Selbstinzenierung-in-den-neuen-Medien.pdf



Unterschiede zwischen Mann und 
Frau

https://malisastiftung.org/wp-content/uploads/Selbstinzenierung-in-den-neuen-Medien.pdf



Unterschiede zwischen Mann und 
Frau

https://malisastiftung.org/wp-content/uploads/Selbstinzenierung-in-den-neuen-Medien.pdf



Malisa Stiftung

http://www.br -online.de/jugend/izi/deutsch/publikation/televizion/Digital/Goetz-Perfektes_Bild.pdf https://malisastiftung.org/wp-content/uploads/Überkreuztes-Bein.pdf



ÅIn mehreren Schritten analysierten das Internationale Zentralinstitut 
für das Jugend- und Bildungsfernsehen (IZI) und die Malisa Stiftung in 
die Selbstinszenierung von weiblichen Influencer*innen auf ihren 
öffentlichen Instagram-Accounts.

ÅAufgefallen ist, dass diese vor allem Bilder posten, auf denen sie selbst 
im Mittelpunkt stehen, meist in Ganzkörper- wie auch auf 
Porträtaufnahmen. 

ÅAusgewertet wurden die typischen Posen, Gesten und Blicke der 
ōŜǘǊŀŎƘǘŜǘŜƴ LƴŦƭǳŜƴŎŜǊϝƛƴƴŜƴΣ ŘƛŜ ȊǳƳ CŀȊƛǘ ŦǸƘǊǘŜƴΣ Řŀǎǎ ŘƛŜǎ αƴƛŎƘǘ 
nur neue Formen der Hyper-Ritualisierung traditioneller 
²ŜƛōƭƛŎƘƪŜƛǘǎƛƴǎȊŜƴƛŜǊǳƴƎŜƴά ǎƛƴŘΣ ǎƻƴŘŜǊƴ αŜǎ ŜƴǘǎǘŜƘǘ Ŝƛƴ ǎƛŎƘ {Ŝƭōǎǘ 
aufrechterhaltendes System, welches jede ehrliche emanzipatorische 
!ǳǎŜƛƴŀƴŘŜǊǎŜǘȊǳƴƎ ǾŜǊƘƛƴŘŜǊǘά 
(Götz und Becker, 2017, S. 22 - 32). 

Zentrale Ergebnisse
α5ŀǎ ǸōŜǊƪǊŜǳȊǘŜ .Ŝƛƴά 



ÅαDie Studie zeigt, dass Mädchen, die sich auf Instagram selbst 
darstellen, dies mit einem sehr kritischen Blick auf ihre natürliche 
9ǊǎŎƘŜƛƴǳƴƎ ǘǳƴάΦ

ÅαLƴŦƭǳŜƴŎŜǊƛƴƴŜƴ ƘŀōŜƴ ŦǸǊ aŅŘŎƘŜƴ ŜƛƴŜ ƴŀŎƘǿŜƛǎōŀǊŜ .ŜŘŜǳǘǳƴƎ 
als Vorbild in der Selbstinszenierung. Sie erkennen unhinterfragt als 
Ideal und versuchen, ihnen in Aussehen, Gestik, Mimik, Orten, etc. zu 
ŦƻƭƎŜƴά

Åα!ǳŦƎŀōŜ ǎƻƭƭǘŜ Ŝǎ ǎŜƛƴΣ aŅŘŎƘŜƴ ƘŜǳǘŜ ǾƻƳ tŜǊŦŜƪǘƛƻƴǎŘǊǳŎƪΣ ŘŜǊ 
auf ihrer Selbstinszenierung liegt, mehr zu entlasten und sie in der 
9ƴǘǿƛŎƪƭǳƴƎ ƛƘǊŜǊ ŜƛƎŜƴŜƴ LƴŘƛǾƛŘǳŀƭƛǘŅǘ Ȋǳ ǳƴǘŜǊǎǘǸǘȊŜƴά 
(Götz, 2019, S. 11) 

Zentrale Ergebnisse
αaŀƴ ōǊŀǳŎƘǘ Ŝƛƴ ǇŜǊŦŜƪǘŜǎ .ƛƭŘά 



Å Filter können spannend und lustig für Jugendliche sein

Å Filter können zu unterschiedlichen Themen genutzt werden 
(Ostern, Weihnachten, Halloween, etc.)

Å Filter können für Anonymität und/oder Kreativität sorgen

Å Jugendliche können sich ausprobieren und experimentieren

Å Es gibt Spaßfilter, aber auch welche, die das eigene Gesicht 
einem Schönheitsideal anpassen 

Filter



Artikel vom 29.10.2019 

www.welt.de

FaceTuneApp



ωIn Norwegen müssen ab Sommer 2022 Werbebilder mit einem 
Logo als solche gekennzeichnet werden. 

ωIn Frankreich müssen retuschierte Werbebilder seit 2017 als solche 
gekennzeichnet werden, auch in Israel ist die Kennzeichnung 
bereits Pflicht. In der Schweiz können Photoshoptricksereien 
gemeldet werden

ωIn Deutschland gibt es ein solches Gesetz nicht

ωManche Influencer_innen posten unter #instavsreality oder 
#nofilter

αYǊƻǇǇǎǇǊŜǎǎά Ґ
Körperdruck auf norwegisch



Celeste Barber auf Instagram



https://ze.tt/wie -instagrammerinnen-ihre-koerper-duenner-und-sportlicher-tricksen/

Dana Emercer  auf Instagram 



γ Freund_in oder Verkäufer_in?

Frage an Sie: 



Definition von Freundschaft -
vǳŜƭƭŜ α.ǊŀǾƻά 

https://www.bravo.de/was-bedeutet-freundschaft-394236.html



Parasoziale Beziehung 

https://webhelm.de/parasoziale-beziehung/



α²ƛǊ ǎǇƛŜƭŜƴ ŀƭƭŜ ¢ƘŜŀǘŜǊά 
(Erving Goffman)

ΧƻŘŜǊ ŀǳŎƘ ƴƛŎƘǘΚ 

Vielleicht kommt es auf diese 
Unterscheidung an? 







Influencer??? 

www.webcare.plus/influencer-definition/


