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Bis wir starten:

- Code scannen

w Rubbelbild bearbeiten

w Einfach mit dem Finge
uber Display streicher
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_ LIMZ ™ soecimmevesss
Heutige Agenda:
vy Frage des heutigen Tages: Freundin_in oder Verkaufer_in
y Forschungsergebnisse und Input allgemein zu dem Thema

y Fragerunde/Austausch

, o 1z
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WERBUNG AUF SOCIAL M

YouTube SS MAN KENNZEICHNE

WERBUNG - Das miissen Influencer
kennzeichnen!

e | A m
Malisa Stiftung - :
Forschung zur
Geschlechterdarstellung
in Medien

malisa
malisastiftung.org

Malisa Stiftung | Sichtbar heift
machbar | Fiir eine freie Gesellschaft
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Urteil BGH

BGH-Urteil zu Schleichwerbung: So
reagiert Cathy Hummels

#UseTheNews

https://padlet.com/ftokat/mwj3b16eyrnfi7v5




Warum thematisieren LMz @ e
wir Influencer?

vy SozialeOnlineMedien spieleneine zentrale Rolle im Medienrepertoire
von Kindern und Jugendlichen,um sich zu informieren, sich zu
unterhalten, sich selbst zu inszenieren und ihre eigenen
Freundschaftsnetzwerkeaufzubauen und zu festigen Zu diesen
Freundschaftsnetzwerkegehorenimmer ofter auch Influencer,die als
glaubwirdigeRatgeberin unterschiedlichehemenfeldermgelten, sich
darin teils deutlich von klassischeiWerbungund Marken unterscheiden
undin derLagesind,ihre NetzprominenzuY 2 Yy S (i I Ng8 89 S NB VY ¢

Kommunikationswissenschaftiiches

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten Kaufappelle an Kinder und_ Jugendlicbzialens Medien 2018.pdf



https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf
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Vielleicht kommt es auf diese
Unterscheidung an?
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Aufgabe fur Sie: y

Folgen Sie Influencer_innen?

Wenn ja, geben Sie die Namen in den Chat ein!

www.Imz-bw.de




YouTube Nutzung 2021 LMZ ® LAGESUEDENZENTRUM
- taglich/mehrmals pro Woche e

Musik

Videos von YouTubern/Influencern
Prank-/Spassvideos
Wissensformate

Lets-play-Videos

Comedy, z.B. Stand-up-Comedy

Sportvideos

Tutorials fiir Themen aus der Schule/
aus dem Studium/aus der Ausbildung

andere Tutorials

S 100

m Mddchen mJungen

Quelle: JIM 2021, Angaben in Prozent, Basis:Befragte, die zumindest seltener Youtube benutzen, n=1.163

"~ https:/ww.mpfs deffileadmin/files/Studien/JIM/202L/INBtudie_2021 barrierefreipdft



YouTube Nutzung 2021 Lz @ e
- taglich/mehrmals pro Woche

Die Liste der liebsten YouTuber*innen - hier konnten bis zu drei Nen-
nungen abgegeben werden - beinhaltet wie in den vergangenen Jahren
zahlreiche Einzelnennungen. Diese kommen zu einem Flinftel aus dem
Bereich ,,Musik® und zu 17 Prozent aus dem Bereich ,Lustige Clips/Unter-
haltendes®. Die Liste der Einzelnennungen wird mit vier Prozent von ,Bibis
Beauty Palace® (Mddchen: 8 %, Jungen: 0 %) angefiihrt, je drei Prozent
entfallen auf ,,Gronkh“ (Madchen: 2 %, Jungen: 4 %) und ,Julien Bam*
(Madchen: 2 %, Jungen: 4 %). Bei den Zwolf- bis 13-Jahrigen geben jeweils
funf Prozent ,Bibis Beauty Palace“ und ,Paluten” als liebstes YouTube-
Angebot an, bei den 14- bis 15-Jahrigen entfallen jeweils vier Prozent der
Nennungen auf ,Bibis Beauty Palace®, ,Julien Bam“ und ,,Gronkh®. Auch
die 16- bis 17-Jahrigen favorisieren zu jeweils vier Prozent die genannten,
erganzt um Rezo (4 %). Bei den Volljahrigen sind die Top-Akteure ,,Gronkh“
(4 %), ,Bibis Beauty Palace“ und ,Mr. Wissen to go“ (jeweils 3%).

https://www.mpfs.deffileadmin/files/Studien/JIM/2021/JIMStudie 2021 barrierefrei.pdf
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Nindo Charts I3 @ﬁ y Q) Viral Rabatt E( Meilensteine Q_ suchen...

ERKLARUNG

Transparenz ist auf Nindo wichtig, daher erklaren wir dir an dieser Stelle
alle Features und erzéhlen dir genau, wie die Berechnungen im Hintergrund ablaufen.

Grundsatzliches - Auswahl der dargestellten Kanale

Wir zeigen auf Nindo reichweitenstarke Socialmedia-Kanale aus dem deutschsprachigen Raum an. Ein Kanal kommt dann auf Nindo vor,
wenn sowohl die Anzahl seiner Follower/Abonnentinnen Gber der jeweiligen Plattform-Grenze liegt (YouTube: 100k, Instagram: 10k, Twitter:
10k, TikTok: 50k, Twitch: 10k), als auch Uberwiegend deutschsprachiger Content auf dem Kanal verdffentlicht wird. Zudem muss der Kanal
offentlich zuganglich sein (also beispielsweise auf Instagram nicht auf privat gestellt).

Beispiel:

Die beiden YouTube Kanéle .Kurzgesagt — In a nutshell” und ,Dinge Erklért — Kurzgesagt” stammen von den gleichen deutschen
Produzentinnen.

Beide haben lber 100k Abonnentinnen, aber der Eine ist ein englischsprachiges Angebot fiir den internationalen Raum und wird
daher nicht auf Nindo dargestelit.

Der Andere ist deutschsprachig und wird auf Nindo dargestellt.

https://nindo.de/erklaerung
Y i mz-bwde
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Nindo ChQrtS [ ] g v P ¢ Viral 573 Rabatt Q_ suchen...

@ Views nach 5 Tagen O Likes nach 5 Tagen @ Likes nach 5 Tagen

Jindaouis

pnaderjindaou

1 Mozzik Jindaouis

Fritz Meinecke s
2 Noemi Nikita

Fritz Meinecke

Jindaouis
2

linlouuu

3 MontanaBlack

pvmontanablack

3 Jindaouis Karim Jamal

Theo Carow

atheocarow

4 Mai Thi Nguyen-Kim 4 BibisBeautyPalace

5 Shirin David 5 ToniKroos Kaan etm

6 Erste Group IR 6 Marco Reus Julesboringlife

7 Hava 7 Joshua Kimmich Herr Anwalt
8 Apache 207 8 BonezMC Felix Berthold
9 Capital Bra 9 Dilara Videozeugs

https://nindo.de/

www.Imz-bw.de
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Klicksafe Was sagen die Kids?

Wie wirken Influencer - klicksafe Videoreihe #Elterninformiert
G Nicht gelistet

278 Aufrufe + 06.12.2019 5 2 GJ MAGICHNICHT ) TEILEN =+ SPEICHERN

https://www.youtube.com/watch?v=pRWS ylLc h4



sarah harieon.official & dominic.harrison.official &

2.637 Beitrage 2,8m Abonnenten 240 abonniert 1.890 Beitrage 1,im Abonnenten 167 abonniert

Sarah Harrison Dominic Harrison

. mobilcom-debitel & %  ®20:34 81 % @m)
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Beitrage Abonnieren Lmz . LANDESMEDIENZENTRUM
BADEN-WURTTEMBERG

(R) sarah.harrson.oftcial A

www.Imz-bw.de
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Social Media Star

https://www.playmobil.de/geschenksesociatmediastar/70607.html

Y i mz-bw.de
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lhre Meinung

VALY TfdzSYOSNWAYYSY vydzil Sy AKNB C2f
anzudrehen, die sie angeblich schéner machen und kassieren dafir jede
aSydsS DStR @2y | SNAUStf SNPYAYYSYyHL

y Bitte machen Sie sich 2 Minuten Gedanken zu dieser Aussage, notieren !
Ihre Gedanken.

y Positionieren Sie sich auf diesem Meinungsstrahl:

1 2 3 4 ]

| | ] ] |

stimme stimme un- lehne lehne

stark Zu ent- ab entschieden

ZU schieden ab
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Y ...Zu erwahnen ist an dieser Stelle, dass ein grol3er Telil der
Influencer*innen sich als Medienmacher*innen verstehen
und seridése Geschafte aufbauen mochten und sich
professionalisieren. Die mediale Aufmerksamkeit erhalten
allerdings vor allem die Socislledia-Stars, die teuer reisen,
edle Accessoires und Designerklamotten tragen, mit
Schleichwerbung auf sich aufmerksam machen und somit zu
einer neuen Generation von Vorbildern werden (Jahnke,
2018, S. 9)...

Jahnke, M., (2018), Ist Influencer-Marketing wirklich neu? In: Jahnke, M. (Hrsg.), Influencer-
Marketing (S. 1 - 13). Wiesbaden: Springer Fachmedien GmbH
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11! mobilcom-debitel T 16:17 49 %@ )
7 JOERN_SCHLOENVOIGT .
wll mobilcom-debitel % 16115 a9y £ Beitrige Abonnieren
» « SARAH.HARRISON.OFFICIAL .
ANTON ‘Xl‘s.cfstCA RINAS < Beitrage Abonniere

@) joern_schloenvoigt #

/g% sarah.harrison.official @ ¥/ Bezahlte Werbepartnerschaft mit bertollioliveoil
Bezahlte Werbepartnerschaft mit hellobody |

TRUG, SCHEIN UND SCHULDEN

Qv
Gefallt 68.616 Mal OQVY . N

sarah.harrison.official Werbung: Die letzten s
Wochen habe ich es geschafft die neue #CAF Gefallt 12.419 Mal

www.bravo.de Linie von @hellobody ausgiebig zu... meh joern_schloenvoigt Anzeige: Die beste Zeit des
. ; Rl s : Tages ist fiir uns das gemeinsame Kochen. Seit
https://www.amazon.de/REALTAISCheirSchulder_ebeninfluencer/dp/3960961057 0o Q & ® @ Kkurzem benutzen wir das Bio Olivendl... meh
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MEIN LEBEN ALS INFLUENCER




Artikel aus der Suddeutschen ZeitungLmz © vz
vom 06.11.2020

Alle mal hersehen, bitte! "Kids next door" heif3t diese videooptimierte Wohngemeinschaft in Los Angeles. (Foto:

Michelle Groskopf/NYT/Redux/laif)

Ein Dutzend Nachwuchs-Stars, monatelang zusammengesperrtin
einerVilla, und nur eine einzige Aufgabe: méglichst viele Videos fiir

Tiktok ins Netz hochladen. Klingt verriickt? Willkommen in den "Collab

Houses".

https://www.sueddeutsche.de/leben/tiktokchasehudsonhype-collab-house1.5095021



Artikel aus der Suddeutschen ZeitungLmz © vz
vom 06.11.2020

Chase Hudson ist einer der gréfiten Stars auf Tiktok, jener chinesischen
Kurzvideo-Plattform, die inzwischen knapp 700 Millionen Nutzer hat
und die Donald Trump verbieten will. Hudson ist aufierdem Erfinder
einer genialen Geschéftsidee: Mehrere Influencer ziehen zusammen in
eine Villa, um gemeinsam noch mehr Reichweite zu erzeugen, noch
mehr Follower zu gewinnen und, &h, war da noch mehr? Nein, eigentlich
nicht. Seit dem Einzug hat sich Hudsons Gefolgschaft jedenfalls

verdreifacht. Inzwischen vergeht kaum eine Woche, in der in den Ein paar Stunden ohne LademBglichkeit flir das Smartphone mag flir

viele Leute ochnehin schon ein Albtraum sein, aber das ist noch das
kleinste Problem. Die grofieren sind Ausbeutung und Knebelvertréige.

Hiigeln rund um Los Angeles nicht ein neues Anwesen bezogen wird,
mehrere Dutzend gibt es mittlerweile.

Wann immer ein neues Haus erdffnet, wird ein anderes auch schon
wieder geschlossen. Noch nie zuvor waren Ruhm und Reichtum so
zuganglich und zugleich so vergénglich wie heute. Selbsternannte
Manager nutzen die Ahnungslosigkeit der Teenager und deren Eltern
aus. Veteranen der Collab Houses berichten von zuriickgehaltenen
Gagen, falschen Versprechungen, illegal beschafften Nacktfotos und
Zwangsraumungen. 16-Jahrige klagen {iber Burn-out, weil sie, isoliert
von Freunden und Familie, ihre taglichen Video-Quoten erfiillen
miissen. Nicht wenige der Instant-Stars landen nach ein paar Runden
im Partikelbeschleuniger namens Tiktok auf der Strafie oder fliichten
zuriick in ihr Elternhaus.

Auch Chase Hudson und seine WG sind inzwischen weitergezogen. In
ein neues Hype House. Es ist doppelt so grofl wie das alte.

https://www.sueddeutsche.de/leben/tiktokchasehudsonhype-collab-house1.5095021
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Wie wird Geld verdient? .

WIE VERDIENT EIN

You({ [T

STAR

sein Geld?

Prof. Dr. Michael Bernecker

Geschéftsfilhrer Deutsches Institut fir Markefing

Wie verdienen Youtuber Geld? - Was ist eigentlich...?

3.862 Aufrufe - 08.08.2017 iy 44 CJ MAGICHNICHT 2 TEILEN =+ SPEICHERN

"~ hitps:/www.youtube.com/watch?v=UrjL 51p7LRO Y v mz-bwde
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Wie verdienen YouTube-Stars Geld?

Social Media

Viele YouTube-Stars sind
auch in anderen sozialen
Medien aktiv. Diese nutzen
sie oft auch fiir Werbung,
gesponserte Beitrage oder
Produktplatzierung.

Super Chat und Super Sticker
Im Live-Chat kénnen Fans

ihren Kommentar durch eine
Geldzahlung besonders
hervorheben. Je mehr Geld
gezahlt wird, desto langer und
prominenter ist der Kommentar
zu sehen. Auch animierte GIFs
(sog. Super Sticker) kdnnen
gekauft werden.

Eigene Produkte P = 435/9:56

YouTube-Stars haben oft
eigenes Merchandise (z. B.
Kleidung, Pflegeprodukte),
das sie in eigenen Online-
Shops verkaufen und in
Videos vorstellen.

Jetzt fiir EUCH getestet: Coole neue Sachen!
1.056.398 Aufrufe

Die YouTuber

Den coolen Rucksack hier bestellen: http://www.

Affiliate Links

In Videos vorgestellte Produkte werden oft in der
Beschreibung in einem Online-Shop verlinkt. Uber
sogenannte Affiliate-Links erhalten die YouTube-Stars
Geld, wenn etwas im verlinkten Shop gekauft wird.

MITGLIED WERDEN

linkzumrucksack.de/

Mitgliedschaften

Bei manchen Kandlen kénnen Fans
Mitglied werden. Fiir einen Betrag (oft
ca. 5€ im Monat) erhalten Mitglieder
exklusive Videos oder Rabattcodes fiir
Merchandise-Artikel.

Events / Auftritte

Bei Events konnen Fans fiir Geld
Autogramme erhalten oder mit
ihren Idolen Selfies machen.
YouTube-Stars werden auch
dafiir bezahlt, auf Events
aufzutreten.

Produktplatzierung
Unternehmen kdnnen YouTube-
Stars Produkte kostenfrei
zuschicken oder dafiir bezahlen,
dass sie Giber Produkte sprechen.
Gibt es fiir das Prasentieren Geld
oder sind die kostenfreien
Produkte teuer, muss das
gekennzeichnet werden.

Werbung

Vor und wéhrend Videos
kénnen YouTuber Werbeclips
anzeigen lassen. Wann die
Werbung abgespielt wird,

ist an den gelben Strichen
erkennbar. An Werbe-
einahmen werden die
YouTube-Stars beteiligt.

ABONNIEREN

S
/B handysektor klicksafe
| —
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Forschung
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Nad Benjamin Bigl, Markus Schubert, Maln ‘Welker -7

"‘ dle zu Werbepraktiken N |
ind direkten Kaufagpellen
‘an Klndeg/ln sozmlen Medien
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= Forschungspro;ekt im Auftrag der KIM
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—nin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien_GutachteanlQBllehschlussbeﬂcht:KJM_pdf—f © wwwimz-bw.de



LIMZ ™ soecimmevesss
Forschung

vy Methode:
20 Beobachtungen
32 Interviewamit Kindernzwischert bis 13 Jahre
typologisierenddnhaltsanalysd3eitragevon
Influencer_innen
Expert_innenbefragung

5 8" NadfiIEAKe, Benjamin Bigl, Markus Schul m"
it 5
Studie zu Werbepraktiken x¢ Few
T i e g~ S
nd direkten Kaufappellen,- & f
“.kinde’( sozialen Medien
ngsprojektimAlftrag der KIM

chubert, Man ‘Welker “‘“

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien Gutachten/210811 Abschlussbericht KIM.pdf



_ LIMZ ™ soecimmevesss
Kernergebnisse :

v Influencer_innerBeitrageerhaltensubtile Produktwerbung
undtransportierenMarkenbotschaftenndirekt, im
Hintergrundeingebettetin vermeintlichalltagsnaheBerichte
Uberdas LeberalsInfluencer_in Darinsindviele Beitrage
ohneWerbekennzeichnungufinden, auchwennindirekte
unddirekte Kaufappellezusehensind

vy Kennzeichnungspraxaf Plattformenist ebenfalls
uneinheitlichund unterschiedlichvor allemhinsichtlichder
Sichtbarkeit Grof3eund Auffalligkeitsowieder Positionierung

njamin Bi
zu Wer raktlken \(

uf. peIIe ‘

soznalen Medien

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien Gutachten/210811 Abschlussbericht KIM.pdf



_ LIMZ ™ soecimmevesss
Kernergebnisse :

y Das erschwert die visuellen Erkennungsmaoglichkeiten von
Werbung fur viele Kinder, insbesondere auf TikTok und Twitch.

vy In der Regel ist auch nicht zu erkennen, an welche Altersgruppe
sich Influencer_innen wenden

y Starke Faszination von Influendahalten (betrifft vor allem
jungere Kinder)

Yy Schnell entstehende Bindungsmotive wie Exklusivitat und
Zugehdarigkeit zu Influencer_in bzw. der Wunsch, Teil __
einer Community zu sein u. vieles dafiur in Kauf zu neh &=

macht Kinder sehr anféllig fir gut gemachte IanueHceri,‘ k el R Y,
. . {l raktiken j{\'
Kommunikation i dirlgen Kufappolien

nsozialen Medien

jektim Auftrag der KJM

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien Gutachten/210811 Abschlussbericht KIM.pdf



_ LIMZ ™ soecimmevesss
Kernergebnisse :

vy Kritisch wird es, wenn Influencer_innen suggestiv tber
Produkte kommunizieren und ihre Vorbildfunktion ausnutzen

y Starke Kaufanreize entstehen durch eine Mischung von
Suggestion-g Influencer_innen nutzen selbst das Produkt
und sind begeistert) und unbewussten Kaufverstarkern (durch
zeitliche Limitierung von Angeboten, Gewinnspielen oder
Rabattcodes)

s

===nd direkten fagpellqw’ 4
= ‘{(ind sozialen Medien
Forschungsprojektim Auftrag der KJM

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien Gutachten/210811 Abschlussbericht KIM.pdf



_ LIMZ ™ soecimmevesss
Kernergebnisse :

vy Entsprechendler Kriteriender Kommissiorflr
JugendmedienschutKJM)geltenalsdirekte Kaufaufrufe
oalle unmittelbarenAufforderungenzumentgeltlichen Erwerb
vonWarenoder Dienstleistungenwelchedem Verbraucher
durchWorte, Gestenoder sonstigeDarstellungenibermittelt
werden DarunterzahlenauchwerblichenBotschaftenm
Befehlsstilb a dgsteskaufertHGZ SO OdU @

y Kaufappellean Kinder undlugendlicheindoft in der Du
Formgestaltetund fokussierersichauf Produkte dieihren
Bedurfnisserentsprechemoderdie die alters- und
entwicklungsspezifischentwicklungslageansprechen

m

njamin Bi
zu Wer raktiken \I

fappellw'

soznalen Medien

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Studien Gutachten/210811 Abschlussbericht KIM.pdf



Studie der . LMz @ uesmeeoms
Hochschule der Medien

CREVM il
Creative Industries HOCHSCHULE
and Media Society DER MEDIEN

Kommunikationswissenschaftliches
Gutachten zu direkten Kaufappellen
bei Kindern und Jugendlichen in
Sozialen Medien

Prof. Dr. Boris Alexander Kiihnle
Prof. Dr. Burkard Michel
Prof. Dr. Lars Rinsdorf
Magdalena Ciepluch, M.A.

Hochschule der Medien
NobelstraRe 10
70569 Stuttgart

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten Kaufappelle an Kinder und_ Jugendlicbzialens Medien 2018.pdf



https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

| LMz © s
Zentrale Ergebnisse:

y Die Verbreitung und Form direkter Kaufappelle an Kinder und
Jugendlicher wurde beleuchtet

Y YouTube, Instagram, Snapchat, TikTok (damals Musical.ly)
y Befragung von 10 bis 17Jahrigen Kindern bzw. Jugendliche

vy Analysiert wurden Influencer*innen mittlerer Reichweite
(Spannbreite 50.000 und 100.000 Followern), meiste Follower zwischen
13-17 Jahren, mind. 50 % stammen aus Deutschland

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten Kaufappelle an Kinder und_ Jugendlicbzialens Medien 2018.pdf



https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

| LMz © s
Zentrale Ergebnisse:

y BranchenGames, Fashion, Beauty, Lifestyle, Sport/Fitness und Food

vy o L y sdReénisfenFallenkonzentrierensichdie Influencertnnenauf
eineeinzigeBranche. EineAusnahmebildenhier die Accounts, diéhre
Aufmerksamkeitiuf Gamesichtenda o0 { ® mp 0

vy 11 Accountsveiblichelnfluencerinnen 14mannlicherinfluencer

v a LkyappjedemzweitenPosttauchenProdukteauf. AlleindieseZahl
unterstreichtdashoheVermarktungspotenzialonInfluencerrtp ® & 06 {

yCIFT AGO RSN .SDdaNEdheiyeddRe Rolle i tbeben der
Kinder und Jugendllche spielt. Werbliche Inhalte werden zumeist
SNy FYYydZ YyAOKIO 0SNE 6SYyy &AS AN

https://www.kjm-online.de/fileadmin/user upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten Kaufappelle an Kinder und_ Jugendlicbzialens Medien 2018.pdf



https://www.kjm-online.de/fileadmin/user_upload/KJM/Publikationen/Gutachten/Gutachten_Kaufappelle_an_Kinder_und_Jugendliche_in_sozialen_Medien_2018.pdf

LmZ . LANDESMEDIENZENTRUM
BADEN-WURTTEMBERG

Frage an Sie: -

vy Wie lauft das denn so mit der Kennzeichnungspflicht?

www.Imz-bw.de




#Bezahlte I<ooperat|onM|t

https://www.youtube.com/watch?v=hD2&Vi2ik
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Sieg fur Influencerinnen

So reagiert Cathy Hummels auf das BGH-
Urteil

09.09.2021 21:00 Uhr

Der BGH hat geurteilt: Influencer miissen nicht alle Beitrage mit vorgestellten Produkten
als Werbung markieren. Bei ZDFheute live spricht Hummels von einem ersten "Meilen-
stein".

https://www.zdf.de/nachrichten/panorama/influencewerbunghummelsurteil-100.html
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Unterschiede zwischen Mann und | mz @ wosmom
Frau

WEIBLICHE
SELBST-
INSZENIERUNG
IN DEN
NEUEN MEDIEN

Ergebnisse einer Studienreihe
prasentiert von der Malisa Stiftung

Januar 2019

O

malisa

https://malisastiftung.org/wpcontent/uploads/Selbstinzenierung-den-neuenMedien.pdf



Unterschiede zwischen Mannund | m

Frau

ZUR SICHTBAR-
KEIT VON GENDER
IN YOUTUBE

Die Studie wurde von der Universitat ; 01

Rostock und der Filmuniversitat Ba [ FRAUEN SIND AUF YOUTUBE
belsberg unter der Leitung von PROF ‘ DEUTLICH
ELIZABETH PROMMER und PROF UNTERREPRASENTIERT

CLAUDIA WECENER durchgefuhrt. Es
| ® Frauen @ Manner O Inter/Trans/Other

wurden 1000 YouTube-Kanale analy
siert, 2000 Videos detailliert untersucht
und 14 YouTuberinnen in Interviews
v Haupt- o
zu ihrer Sicht auf die Branche befragt [ kbt wif -69%
Youtube
Quelle: Linke/We: Prommer/Hannem, umm)m
Zur Sichtbark y Geander in You

Film: und Me

stiftung NRW und

02
SIE ZEIGEN SICH VOR ALLEM MIT
FORMATEN UND THEMEN,
DIE ALS STEREOTYP WEIBLICH GELTEN

® Frauen ® Manner

I I I N 15
z
i

22

Musik
Haushalt/

B
service [ >
®
|

Beziehung
Familie/

B
eziehung/ _

Partnerschaft

Ceschwister

https://malisastiftung.org/wpcontent/uploads/Selbstinzenierunig-den-neuenMedien.
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03
MANNLICHE YOUTUBER SIND MIT EINEM
BREITEREN THEMENFELD FUR DIE NUTZER'INNEN
SICHTBAR UND BEDIENEN MEHR GENRES

® Frauen ® Minner

|Q% : !q% g SQ% - 70,% : 90,%
Entertainment 86 199 n=285
Games |3 T T - '5¢
Musik | . - - oo
o A —— ————— N 1>
sport _— n=2
Comedy ne2
Film I—_ n=1s
Education n=
20% 40% 60% 80%
04 05
WAHREND MANNER IHRE FRAUEN AGIEREN MEIST IM
TATIGKEIT EHER ALS PRIVATEN UMFELD, WAHREND
PROFESSIONELLES KONNEN MANNER OFT DEN OFFENTLICHEN
DEKLARIEREN, STELLEN RAUM ALS KULISSE NUTZEN
FRAUEN IHR HANDELN
HAUFIGER ALS HOBBY DAR
® Frauen @ Manner
61% Prozent der Frauen
I zeigen sich in ihrer

Wohnung

pdf
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Unterschiede zwischen Mann und
Frau

LMZ

06 08 SELBST-
FRAUEN INSZENIEREN DIE VIELFALT VON
SICH EMOTIONALER HERKUNFT IST AUF I N sz E N l E R U N G vo N
ALS IHRE MANNLICHEN YOUTUBE SICHTBARER oo
KOLLEGFN. INDEM ALS IN ANDEREN AUDIO- MADCH E N
SIE HAUFIGER VISUELLEN MEDIEN.
IHRE EIGENEN GEFUHLE DER ANTEIL VON
THEMATISIEREN YOUTUBER*'INNEN MIT AU F I N STAG RA M
MIGRATIONSHINTERGRUND
IST DEUTLICH HOHER
@ mit Migrationshintergrund Die Studie des Internation 01
Zentralinstituts far das J ES ZEIGTEN SICH STETIC
392% und Bildungsfernsehen WIEDERKEHRENDE MUSTER
- beim Bayerischen Rundfunk UND POSEN IN DER
unter der wissenschaftlichen SELBSTINSZENIERUNG DER
INFLUENCERINNEN
/ 5
Prozent der {
Frauen ( Fratien Typische Posen
thematisieren Instagram gestalten S
- v dabei wichtig ist, wurde anhand 01
|hfe Gerhle' ‘\ 2 & von sieben El)l\'uu‘f .Locker. stark und doch sexy” das
Bei den untersucht. Im z zur Seite ausgestellte Bein
Mannern Sind wurden 300 Posts
5 - chen Influencerinnen auf \ 02
dleS nur = kehrende Muster hin un .Das liebenswurdige Madchen®
44 Prozent AnschlieBend wurden das zufallig Uberkreuzte Bein
/ von Influencerinnen mit
,V/ Bildern der Madchen aus 03
[ ewinkelter Arm und die
07 }" Hand wie beilaufig im Haar
DIE STRUKTUREN \ Manner wurden Jugendliche
DES MEDIUMS YOUTUBE \ 12 und 19 Jahren (Stichprobe 04
(LOGIK DES N n=846, da 404 Madchen) zu Der attraktiv in S-Form
ALGORITHMUS, ZUSCHAUER- ausgewanhlten Erkenntnissen aus gebogene Korper
ERWARTUNGEN, den Einzelfallstudien befragt
FINANZIERUNGSMOGLICH- 0s
KEITEN) BEEINFLUSSEN i Quelle: Maya Gotz Der vermeintlich zufallige Blick
DIE INHALTE 49% instagram mancnan | | ocnen sut uber die Schulter
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https://malisastiftung.org/wpcontent/uploads/Selbstinzenierung-den-neuenMedien.pdf
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Malisa Stiftung e

FORSCHUNG

»Man braucht ein perfektes Bild«

DIE SELBSTINSZENIERUNG VON MADCHEN AUF INSTAGRAM

Maya Gotz

»People come to Instagram to express
themselves and share their diverse,
unique perspectives every daye,
so eine Pressemitteilung von Insta-
gram.! Mit weltweit einer Milliarde
Nutzer®innen ist Instagram eines der
in den letzten Jahren am

wachentlich, Madchen noch einmal
mehr als Jungen. Sie folgen Menschen,
die sie persdnlich kennen, sowie Stars
und Prominenten (Influencer*innen)
und posten selbst Fotos und Videos
(Feierabend et al., 2018, 38 ff).

wachsenden sozialen Netzwerke
(Brandt, 2018). Auch bei Jugendli-
chen in Deutschland steht es hoch

b fiir Midchen und jung

fentlicht werden und was sie von ihrer
Identitat zeigen wollen (Vincent, 2011;
2012). Sie folgen dabei bestimmten
sozialen Ritualen des »impression
managemente, voliziehen Lernprozes-
se in der Interaktion mit Peers und
arbeiten an ihrer Rolle (boyd, 2014;

Frauen ergeben sich hier Chancen,  Livingston, 2008).
sich im Sinne Goffmans (1959) inihren  In der wissenschaftlichen Diskussion
itd 2u prisenti richtete die i hung
hi Aus der subjekti: ktive sind  den Blick auf die Bed: von Insta-

im Kurs und war nach PP
das meistgenutzte Netzwerk 2018:
67 % der 12- bis 19-Jihrigen nutzen
es taglich oder zumindest mehrmals

es Formen des Empowerment und
Jugendliche haben die Kontrolle da-
riiber, welche Bilder von ihnen verof-

Abb. T fotos als Moglchkeit der
16 Jahre)

(hier: Alisa,

gram auch im Kontext von Anorexie
(Tanner, 2015), Depression (Reece &
Danforth, 2017) und einem kritischen
Selbstbild (u. a. Brown & Tiggermann,
2016). Wissenschaftler*innen aus dem
Bereich Padagogik und Massenkom-
munikation untersuchten besonders
die Bedeutung der Selbstinszenierung
fir die Identitatsarbeit (Mascheroni et
al,, 2015) und die Selfie-Kultur (u. a.
Chua & Chang 2016; Barbovschietal.,,
2017). In Qualifikationsarbeiten wur-
de u. a. der Frage der Ausgestaltung
weiblicher Identitat (Fitzsimmons,
2017) und des Frauenkdrpers in Ka-
nada (Rassi, 2016) oder in Studafrika
der Bedeutung von Selfies als Teil der
Selbstinszenierung nachgegangen (de
Aguiar Pereira, 2016). Dabei deuten
sich immer wieder Spannungen an
zwischen einem selbstbestimmten
Empowerment und der im Werbeslo-
gan von Instagram so hochgehaltenen
diversen und einzigartigen Perspek-
tive.

Was hier konkret geschieht und
welche typischen Merkmale die
Selbstinszenierung von Madchen auf
Instagram aufweist, untersuchte eine
Kooperationsstudie des IZI und der
Malisa Stiftung.

2019/1 TELEVIZION 1
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FORSCHUNG

Das »zufdllig« iberkreuzte Bein
SELBSTINSZENIERUNGSMUSTER VON INFLUENCERINNEN AUF

INSTAGRAM

Maya Gétz, Josephine Becker

Pamela Reif ist mit langer Markenhose,
weiBien Sneakers und auf der

zu Firsprecher*innen

Terrasse eines Luxus-Apartments am Meer
2u sehen. Ihr langes blondes Haar umrahmt
den angespannten, durchtrainiercen Bauch.
Wie zufillig steht sie im Ballenstand, ein
Bein vor dem anderen, als wirde sie in einer
beilaufigen Bewegung fotografiert (Abb. 1)

Pamela Reif ist Influencerin und ver-
dient ihren Lebensunterhalt mit ihrer
Selbstinszenierung, die gleichzeitig
Werbung firr Mode, Fitnessprodukte
etc. ist. Uber vier Millionen Menschen
folgen ihr dabei auf Instagram.

Influencer*innen sind ein noch relativ
junges Phanomen, bei dem Personen
aus eigenem Antrieb Inhalte (Text,
Bild, Audio, Video) zu einem The-

biet in hoher und i

fiar i Produkte
werden (Sudha & Sheena,
2017).

E-Marketing ist mittler-
weile eine der finanziell
gunstigsten und effi-
zientesten Formen fiir
Organisationen und Un-
ternehmen hinsichtlich
der Kommunikation mit
jungen Kund“innen (Kot-
ler etal, 2013). Hergestellt
wird dieses Vertrauen
durch Integritat (indem
die Influencer*innen
stets im Sinne der von
ihnen vertretenen Werte

Frequenz veroffentlichen und damit
eine soziale Interaktion initiieren.
Influencer*innen ragen aus der Masse
der Social-Media-Nutzer*innen her-
aus und erzielen mit ihrer Tatigkeit

handeln), (wie by

die Influencer*innen von  Lebensunterhale mit ifrer Selbstinszenierung

anderen wahrgenommen

werden und wie Uber
sie gesprochen wird),
gemeinsam geteilte Werte mit der
5 il

konstitutiver Teil des Lebens (Hearn,

hohe Rei i uber i it (indem die 2008, S. 211), die tradierte Einteilung
sierte Kommunikationskanile wie Influencer‘innenimmer bereitsind,zu  von Arbeit und Privatheit wird aufge-
Blogs und soziale wie il d ihren Fans H u IBstunddie O ichkeit selbst in die
Facebook, Instagram, YouTube, Snap- wie assli it und  intimsten L i
chat oder Twitter.' Influencer*innen  Expertise (Scott, 2018). men (Hearn, 2011, 5. 316).

sich und ihre Aktit Fuir ds “innen bedeutet dies,  Personen als Marke zu positionieren,
meist durch die Vermarktung von sich selbst als Marke mit klar definier-  ist dabei ein komplexer Prozess mit
Produkten Dritter, durch Produkte, tem u der  diversen Gefal Es
die sie selbst lizenzieren, oder durch  fiir die Follower*innen einen verlissli-  bedeutet, dass Individuen konstante,
klassische Werbeei chen G (Gotz, 2013) hat  wiedererkennbare Charakteristika von

in ihren Beitragen. lhre Authenti-
zitdt und das Vertrauen, welches
Konsument*innen in sie haben,
verschafft ihnen - so die Marketing-
forschung - einen loyalen Kunden-
kreis, in dem die Influencer*innen

und sich von anderen unterscheidet
(»Unique Selling Point«/USP). Selbst-

sich zeigen, sich stindig an den Vor-
lieben der Zielgruppe orientieren und
doch einen eigenen USP.

Branding wird zu ihrem
Kapital und damit zur Grundlage fir
ihren kommerziellen Erfolg (Khedher,
2014). Die Selbstvermarktung wird ein

ten missen. Jedes Durchbrechen des
bisherigen Images, jede Konfrontation
mit den Werten der Nutzer*innen und

2019/1 TELEVIZION 21
DIGITAL

http://www.br -online.de/jugend/izi/deutsch/publikation/televizion/Digital/Goeferfektes_Bild.pdf https://malisastiftung.org/wpcontent/uploads/Uberkreuztesein.pdf

www.Imz-bw.de
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An mehreren Schritten analysierten das Internationale Zentralinstitut
fur das Jugendund Bildungsfernsehen (1Zl) und die Malisa Stiftung in
die Selbstinszenierung von weiblichen Influencer*innen auf ihren
Offentlichen InstagramAccounts.

AAufgefallen ist, dass diese vor allem Bilder posten, auf denen sie selbst
Im Mittelpunkt stehen, meist in Ganzkorpane auch auf
Portrataufnahmen.

Ausgewertet wurden die typischen Posen, Gesten und Blicke der o
OSUNI OKUSGSY LYFEtdzZSYOSNFAYYSYS RA
nur neue Formen der HypRBitualisierung traditioneller

2 SA0f AOK I SAGaAYyAal SYASNHzy3ISY AYR
aufrechterhaltendes System, welches jede ehrliche eman2|pator|sche

l dZASAY Il YRSNAESGT dzy 3 OSNXKAYRSNI a

(Go6tz und Becker, 2017, S.-32).

Gotz, M., Becker, ]. (2017), Das zufillig ,liberkreuzte Bein“ - Selbstdarstellung von
Influencerinnen auf Instagram, abgerufen am 16.06.2020 unter
https://malisastiftung.org/wp-content/uploads/Uberkreuztes-Bein.pdf
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ADie Studie zeigt, dass Madchen, die sich auf Instagram selbst
darstellgn, djes mit einem S@hr kritischen Blick auf ihre natirliche
ONROKSAYdzyd uGdzya d

ALYTFEtdzZSYOSNAYYSY KIFI oSy FNNJ aNROKS
als Vorbild in der Selbstinszenierung. Sie erkennen unhinterfragt als

Ideal und versuchen, ihnen in Aussehen, Gestik, Mimik, Orten, etc. zu
T2t 3SYya

Al dzZF31r6S az2ftftdS Sa aSAysS aNROKSY
auf ihrer Selbstinszenierung liegt, mehr zu entlasten und sie in de
OYuUgAOltdzyd AKNBNI SAISYSYy L
(Gotz, 2019, S. 11)
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A Filter kdnnen spannend und lustig fir Jugendliche sein

A Filter kdnnen zu unterschiedlichen Themen genutzt werden
(Ostern, Weihnachten, Halloween, etc.)

A Filter kénnen fur Anonymitat und/oder Kreativitit sorgen
A Jugendliche kdnnen sich ausprobieren und experimentieren

A Es gibt Spafifilter, aber auch welche, die das eigene Gesicht
einem Schonheitsideal anpassen
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Artikel vom 29.10.2019 g

@ weltde

BEAUTY VERSCHARFTE RICHTLINIEN

Instagram verbietet Schénheits-OP-Filter - Was
bringt das?

FaceTuneApp

Veréffentlicht am 29.10.2019 | Lesedaver: 5 Minuten

Von Gloria v. Bronewski

Instagram I&scht Filter, die das Gesicht von Nutzern mit Schénheits-OP-
Effekten veréndert. Sie wollen so das ,Wohlbefinden aufwerten”, heit es in
einem Post. Warum dafir mehrere Schritte nétig waren.

h [ € =

oL vy -

filtertune

www.Imz-bw.de



a YNB LJILJALINBaaa I 1mz @
Korperdruck auf norwegisch

wln Norwegen missen ab Sommer 2022 Werbebilder mit einem
Logo als solche gekennzeichnet werden.

wIn Frankreich missen retuschierte Werbebilder seit 2017 als solche
gekennzeichnet werden, auch in Israel ist die Kennzeichnung
bereits Pflicht. In der Schweiz kbnnen Photoshoptricksereien
gemeldet werden

wln Deutschland gibt es ein solches Gesetz nicht

wManche Influencer_innen posten unter #instavsreality od;
#nofilter

-
=



LIMZ
Celeste Barber auf Instagram

«1// mobilcom-debitel = 14:06 29%8 ) w1 mobilcom-debitel & 14:08 28%@ )
CELESTEBARBER : CELESTEBARBER :
< Beitrage Abonnieren < Beitrige Abonnieren

i
celestebarber @ celestebarber @

O Qv QY W
Gefallt 351.688 Mal Gefallt 339.848 Mal

celestebarber You should start cooking, they celestebarber Nothing like being on the open
say. It helps pass the time, they say. road.

#celestechallengeaccepted... mehr #celestechallengeaccepted... mehr

A a ® ©& e a a ® & e

LANDESMEDIENZENTRUM
BADEN-WURTTEMBERG
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Dana Emercer auf Instagram
A

Realitat und Instagram-Foto liegen manchmal nur eine Pose auseinander. Screenshots: © @danaemercer / Instagram

https://ze.tt/wie -instagrammerinnerhre-koerperduennerund-sportlichertricksen/
Y i mz-bwde
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Frage an Sie: y

Y% Freund_in oder Verkaufer_in?

v mz-bw.de



Definition von Freundschatdt LNz @ o,
vdzSTE £ S a. NI 42 a

Freundschaft ist eine platonische Form der Liebe, die wir fiir die Menschen
empfinden, die uns nahestehen. Freund*innen sind fir uns da, wenn es uns
schlecht geht — genauso, wie wir fir die da sind. Freundschaften haben ihre
Hohen und Tiefen, wie jede Form von Beziehung zwischen Menschen, doch in
ihrem Kern sind sie stabil. Wir wissen einfach, dass ein Streit nicht bedeutet,
dass wir diese Person nie wieder sehen oder mit ihr sprechen werden.
Freundschaften, die es wert sind, geflihrt zu werden, zeichnen sich aus durch

® Die beidseitige Bereitschaft, in das Gliick der anderen Person zu
investieren (ob durch Zeit, Ratschldge oder auch mal eine klare Ansage)

® Den gegenseitigen Respekt der Prinzipien und Einstellungen beider
Personen

® Einen guten Einfluss — ein*e wahre*r Freund*in moéchte, dass du die
beste Version deiner Selbst bist %

https://www.bravo.de/wasbedeutetfreundschaft394236.html
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Parasoziale Beziehung

Influencer*innen, YouTuber*innen oder Instagramer*innen zéhlen langst zu den gefeierten Stars von
Jugendlichen. Mithilfe von Videos, Instagram-Stories oder Live-Chats kdnnen Teenager ihrem Idol ganz
nahe sein und dabei viele private Informationen bekommen. Durch diese Nahe entsteht fur viele
sogenannte Follower*innen oft ein Gefuhl von Freundschaft - schlieBlich kennen sie von ihren Idolen
Details, die sie sonst nur von engen Freunden wissen. Dieses Gefuhl kann allerdings auch trigerisch sein.

Die Interaktion mit Stars, Fernsehfiguren oder eben Influencer*innen wird als parasoziale Beziehung
bezeichnet. Daflrist ausschlaggebend, dass die Beziehung im Imaginéren bleibt und keine wechselseitige
Auseinandersetzung stattfindet. Die emotionale Bindung, die zwischen Stars und Fans aufgebaut wird,
bleibt rein einseitig auf Seiten der Fans. Wahrend Jugendliche also fleiBig die Bilder ihrer Medienidole liken
und kommentieren, bekommen sie von diesen nur in den seltensten Fallen etwas zurick.

Obwohl parasoziale Beziehungen bei jeder Altersklasse vorkommen, sind sie besonders im Kinder- und
Jugendalter relevant. Gerade bei Unsicherheit und Instabilitat, wie sie im Zuge der Pubertat vorkommen,
bieten Influencer*innen Orientierungshilfen fir die eigene |dentitat. Parasoziale Beziehungen missen per
se nichts Negatives sein: Influencer*innen kdnnen durchaus gute Vorbilder fur Jugendliche darstellen,
indem sie positive Botschaften verbreiten oder sensible Themen ansprechen. Gleichzeitig besteht gerade
bei sehr jungen Follower*innen das Risiko, dass sie ihren Idolen unkritisch begegnen. Dabei kdnnen
fragwurdige Meinungsbilder tbernommen werden. Auch das unreflektierte Nachkaufen von Dingen, die von
Influencer*innen beworben werden, kann das Resultat einer parasozialen Beziehung sein.

Fachkraften und Eltern sollte bewusst sein, dass das begeisterte Verfolgen von Influencer*innen und Stars
bei Jugendlichen véllig normal ist. Zu einem kritischen Umgang mit Social-Media-Stars und einem
Hinterfragen von zweifelhaften Botschaften sollte dennoch angeregt werden. AuBerdem ist es wichtig,
Kindern und Jugendlichen bewusst zu machen, dass parasoziale Beziehungen keinen Ersatz zu wirklicher
Freundschaft und Nahe bieten.

https://webhelm.de/parasozialdeziehung/
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Vielleicht kommt es auf diese
Unterscheidung an?
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maedelsabende s [ -

LANDESMEDIENZENTRUM
M 1608 213Tsd. 597 LMNZ BADEN-WURTTEMBERG
= abudey Beitrdge Abonnenten Abonniert

Madelsabende

Angelina® Clare g Farah [y Marlon/7 Lisade
& Team )

Wir machen Stories - Uber alles, was euch und
uns bewegt. Von @funk. Bei Insta - und... mehr
www.funk.net/channel/maedelsabende-der-p...
Abonniert von pulsreportage, kugelzwei und
68 weiteren Personen

Abonniert Nachricht E-Mail v

b @ &

Borderline Podcast Hausl. Gewalt Klitoris

FH O] >
* @

5 Tipps von Menschen mit Borderline-
Persénlichkeitsstérung

WENN AUS NARBEN =
KUNSTWERKE WERDEN;,
. .
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< maithink ¢ A luisaneubauer ©

471 Beitrage 343k Abonnenten 1.169 abonniert

311 527Tsd. 437
Beitrdge Abonnenten Abonniert

Luisa Neubauer
climate activist #fridaysforfuture | student | writer | based in Berlin | born 364 ppm

& contact.luisa.neubauer[at]gmail.com
open.spotify.com/episode/2EAt05dQh3p8GgeRdqWuxZ?si=aKime-nkRVyL7kB...

Mai Thi Nguyen-Kim
DIE KLEINSTE GEMEINSAME WIRKLICHKEIT:

www.jubeltitel.de/die-kleinste-gemeinsame-w... -

Abonniert von pulsreportage, kugelzwei und saiinonsis® m

73 weiteren Personen KUMA 19. :
ey STREIK :

Abonniert Nachricht E-Mail v Geograph... AMA Strike! & Climate st... Podcast Read this 1,5 Grad?!

Wissen,go

MrWissen2go e
1,64 Mio. Abonnenten

E._ j,-'. rezo o ABONNIEREN
\ 1,75 Mio. Abonnenten
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Influencer??? A

www.webcare.plus/influencedefinition/
Y i mzbu.de



